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() SITUACION DE PARTIDA

2016

Obj.Acelerar el uso de nuevos recursos digitales en |la oferta docente de
la Universidad.

v Convocatoria: creacién de MOOC y difusién a través de MiriadaX.

v" A finales 2016 se publican:

‘Subtitular en linea’

‘SEO: posicionamiento natural en buscadores’
+12.000 estudiantes registrados
1.500 realizaron el 100% de los contenidos
Puntuacion global 9,17.

# E| n2 estudiantes de Estudios de Postgrado y FC el curso 2016-17 fue de

7.229 estudiantes y sélo habia 2+2 programas en modalidad online.
“ El n2 estudiantes registrados en MOOC UVic llegd 29.971.
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1 wmooc Y EsTuDIOS

2017

Obj.Incorporacion de los MOOC en la estrategia de Formacion Continua.

v Creacidn comision para el impulso y seguimiento de nuevas
propuestas: Vicerrectorado de Ordenacion Académica, Formacion
Continua, Area de Marqueting, Unidad Multimedia de Apoyo
Universitario y Area de Gestion Econdmica.

v' Creacién del Master en Marketing Digital y Redes Sociales
(online/espariol). https://www.uvic.cat/marketing-digital-y-redes-sociales

v" Nuevas formas de docencia y retribucion de la formacién online
(creador de contenidos, dinamizador de foros...).

2018

22 Edicion del Master.

Actualizaciéon de contenidos del MOOC (2017 y 2018).

Campaia coordinada de difusion del MOOC junto con la del Master.
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https://www.uvic.cat/formacio-continua/es/masters-y-postgrados/empresa/marketing-digital-y-redes-sociales

) ALGUNOS DATOS

Mooc (nov.16-enero’17)
12.309 inscritos - 8.214 iniciados
18,94% finalizados - 165 certificados

22 Edicion Mooc (mayo-julio’17) wic

4.280 inscritos - 2.911 iniciados ‘

15,66% finalizados - 15 certificados

Master (Oct’17) QUEDADO CON

305 leads (landing page) GANAS DE % .

2 alumnos matriculados SABE—E——&"_A&_ B -

32 Edicién Mooc (abril-junio’18) Master en Marketing Digital y Redes Sociales

7.427 inscritos — 4.426 iniciados e o

10,70% finalizados - 38 certificados i chnaiaital I

22 Edicion Master (oct’18) Y st

122 leads (landing page)
1 alumno matriculado

https://info.uvic.cat/mooc-seo/

1 Certificado superacion MOOC=1 Asignatura Master
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https://info.uvic.cat/mooc-seo/

3 PROXIMA ETAPA

2019
v" Nuevas propuestas de recursos digitales para la docencia:
webinars

Inclusion de los MOOC en la oferta de Formacién Continua.
Difusion y promocién de MOOC vinculados a otros Masteres y
Postgrados.

v" Nuevo proyecto: ULearning.
Plataforma para recoger todos los
contenidos de una area de enformedades avanzadasy sus famiias on Servicios de salud
conocimiento. moctles (1000

Prevision de realizacion de formacion &
continua en diferentes modalidades %‘
y en especial online. '
Difusion de toda la oferta de
formacion relacionada.

v
v
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FORMACIO CONTINUA

UvIC-UCC

imuchas gracias!
JPreguntas?

Montserrat Fontarnau
Directora Centro Internacional de Formacioén
Continua
C. Doctor Junyent, 1 Casa Convalescencia
(08500) Vic | T. 93 881 55 22
montserrat.fontarnau@uvic.cat
www.uvic.cat/formacio-continua
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